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Valitse Lahti, saat koko Suomen.



Viestitasot

KAMPANJA
Valitse Lahti, saat koko Suomen

PÄÄVIESTI
Valitse Lahti, saat koko Suomen. 

Luontokaupunki
Maailmanluokan 
luontokohteet, vehreä 
asuinympäristö ja kestävä 
elämäntapa.

Urheilukaupunki
Lahden seudulta  löytyy kaikki 
lajit laskettelusta 
purjehdukseen ja 
maastopyöräilyyn.

Kulttuurikaupunki
Lahti on taiteen ja designin 
kaupunki, jossa eloisa 
kulttuurielämä: museot, 
teatteri, Sibelius-talo. 

Urbaani kaupunki
Kaupungin kokoinen kaupunki 
selkeällä ja elävällä 
keskustalla, omaleimainen ja 
kerroksellinen kaupunki.

Suomen solmukohdassa: sijainti melkein pääkaupunkiseutua, 
mutta sisä-Suomessa, lähellä lentoasemaa, helposti saavutettava 
maan väkirikkaimmilta alueilta.

SYVENTÄVÄT SISÄLLÖT TODENTAVAT VIESTEJÄ
Lahtelaisten ja lahteen muuttaneiden kiinnostavia tarinoita, jotka nostavat esiin Lahden moninaisuutta ja lahtelaisen 

elämäntavan mahdollisuuksia. 

Hinta-laatu -suhde: Urbaani elämäntapa tai lisätila vehreässä 
esikaupungissa edullisemmin, mutta silti kaupungin kokoisessa 
kaupungissa.



KAMPANJA

Valitse Lahti, saat koko Suomen.
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Suomi on tuhansien lahtien maa, vaikka oikeastaan yksi riittäisi.

Meilahtien, Maalahtien ja Lapinlahtien joukossa ytimekkäästi nimetty 
Lahti loistaa monipuolisuudellaan. Turhille etuliitteille tai vaihtoehtoisille 
versioille ei ole tarvetta, sillä mitä muka ihminen tarvitsee, mitä Lahden 

seudulta ei löydy?



On aika esittää Lahti Suomen monipuolisimpana kaupunkina ja 
kaikki asumistoiveiden hankalat yhtälöt ratkaisevana 

kotikaupunkina myös niille, jotka ovat ehkä hairahtuneet niihin 
muihin lahtiin.

Sillä kun valitsee Lahden, saa koko Suomen. 



Mainonta
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Mainonnassa leikittelemme Suomen eri lahtien 
moninaisuudella ja ominaisuuksilla, aina vain todetaksemme 

että ne kaikki löytyvätkin sieltä oikeasta Lahdesta.





Konseptin alla tekeminen taipuu 
luontevasti erilaisiin viestivariaatioihin myös 

pidemmäksi ajaksi.



Suuria kulttuurielämyksiä 
sopivan kokoisen kaupungin 
eduilla.

Valitse Lahti, saat koko Suomen. 



Pientalounelmia sopivan 
kokoisen kaupungin eduilla.

Valitse Lahti, saat koko Suomen.



Maailman parasta talviurheilua 
sopivan kokoisen kaupungin 
eduilla.

Valitse Lahti, saat koko Suomen. 



Omaehtoista kaupunkikulttuuria 
sopivan kokoisen kaupungin 
eduilla.

Valitse Lahti, saat koko Suomen.
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KAMPANJA — YMPÄRYSKUNNAT

Valitse Lahti, saat koko Suomen.



Ympäryskunnat

Kuntatasolla puhumme Lahden seudusta 
Visit Lahti -tyyliin.

Konseptissa oleellisessa roolissa on, että 
näytämme vaikuttavasti koko Lahden seudun 
monipuolisuuden. 

Pääviesti säilyy aina samana (Valitse Lahti, 
saat koko Suomen), mutta leipätekstissä 
puhumme Lahden seudusta ja kunnasta 
tarkemmin.

Nämä materiaalit ovat osa kampanjaa ja ovat 
myös ympäryskuntien käytettävissä.
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Online



Tavoitetaan lahdenmieliset onlinessa

Oikea vastaus kaikkien asuntohaaveiden 
toteutumiseen on tietenkin Lahti. Entä jos 
ottaisimme haltuun Suomen suosituimman 
asuntosivuston ja ohjaisimme asuntoja 
hakevat suoraan haun yhteydessä oikeille 
apajille? 

Oikotien ja Etuoven hakutulossivuille 
kohdennetussa bannerimainonnassa 
ohjaamme kotia etsivät lahtelaisten 
kohteiden pariin yksinkertaisella 
kysymyksellä.
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Sisällöt ja some



Miksi lähteä maailmalle, kun Lahdesta 
löytyy kaikki?

Sosiaalisen median sisältösarja tukee pääviestiä  
kertomalla Lahden seudun monipuolisuudesta ja 
nostaa esiin sen helmiä.

Lahden seudun monipuolisuudesta ei vain kannata 
puhua, vaan meidän kannattaa lisätä kiinnostusta 
Lahtea ja Lahden seutua kohtaan näyttämällä, miten 
monipuolista tekemistä alueelta löytyy ja miten 
kiinnostava se voikaan olla kohteena ja 
potentiaalisena asuinpaikkana. 

”Lahdesta löytyy kaikki” -ajattelun mukaisesti 
rakennamme sisältöihin erilaisia matkapaketteja, jotka 
näyttävät seudun monipuolisuuden. Miten rakennan 
Lapin-loman poistumatta Lahdesta? Entäpä 
viikonlopun Englannin maaseudulla? 

Valitse Lahti, saat koko Suomen. Ja vielä enemmän.

Provence vai Lahden seutu?



“Matkapaketteja” voidaan räätälöidä moneen makuun ja ne toimivat sekä Lahden omissa sisällöissä tai 
vaikuttajan kanssa toteutettuina. Mukaan saadaan lähiseudun kunnat ja paikalliset yrittäjät.

Viikonloppu Ranskassa poistumatta 
Lahden seudulta

- Tee viinitilavierailu palkittuun 
Ainoa Wineryyn

- Shoppaile ranskalaisessa 
kyläkaupassa

- Nauti lyonilainen illallinen Roux’ssa
- Tee taidekierros Malvassa

Viikonloppu Englannissa poistumatta 
Lahden seudulta

- Vietä kartanoyö Mukkulassa
- Tee pienpanimokierros Lahdessa
- Nauti Sunday roast Gastropubi 

Myllyssä

Viikonloppu Lapissa poistumatta Lahden 
seudulta

- Laskettele Messilässä
- Melo ja kalasta Tainionvirralla
- Huiputa Hiidenvuori



Kohderyhmä ja budjetti
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Kohderyhmä ja alueellinen kohdennus

Kohderyhmiämme ovat erityisesti lapsiperheet ja 

asiantuntijatyötä tekevät (ne jotka voivat muuttaa 

Lahteen ja työskennellä etänä/hybridinä).

Ensisijainen mediafokus

Pääkaupunkiseutu

Radanvarsi (Riihimäki, Hämeenlinna)

Budjetin salliessa laajemmin: Kouvola, 

Lappeenranta, Tampere



Mediasuunnitelmien vertailu

Skenaario 1

(ulkomainonta, radio, online video, some)

300k: lapsiperheet ja 30-45 v. asiantuntijat

pk-seutu

Skenaario 2
(ulkomainonta, radio, printti, online video, 

some)

500k: lapsiperheet ja 30-45 v. asiantuntijat, 

pk-seutu ja Kouvola, Lappeenranta, Tampere



Kampanjan kulku, vaihtoehtoja

300k

500k



Lisäbudjetti Lahden naapurikunnilta – lähtekää mukaan!

Alle 5000 asukkaan kunnat

● Kustannus per asukas

● Vuosittain 2023-2025

● 1 euro /asukas

5000+ asukkaan kunnat

● Kustannus per asukas

● Vuosittain 2023-2025

● 2 euroa /asukas

33

Yhteensä 155 000 euroa.

Lahden kaupunki maksaa kampanjasta 300 000 euroa vuosittain.

+ Yritysyhteistyö?



Mitä saamme, jos kaikki lähdemme mukaan?

- Yhdessä tekeminen vahvistaa Päijät-Hämeen elinvoimaa.

- Isompi kampanja, suurempi näkyvyys, maantieteellisesti isompi alue 

haltuun.

- Enemmän toistoja, kohderyhmän tavoittavuus 85 %.

- Kuhunkin kuntaan vähintään oma some-mainos, materiaaleja omaan 

käyttöön.

- Kampanjasivuille ja uutiskirjeeseen omasta kunnasta tarinoita.

- Linkit Päijät-Hämeen kuntien verkkosivuille.

- Verkkosivuille kartta, jossa minuutit/kilometrit eri kohteisiin.

- Kolmen vuoden vahva näkyvyys markkinoimaan Lahden seutua.



Kampanjakokonaisuus - Työversio

Elokuu Syyskuu Lokakuu

Suunnittelu

Marraskuu

Kampanjan 1. vaihe: LIVE

Ulkomainonta

Vaikuttaja omat kanavat ja boostataan

VAIHE

MEDIA
(vahvistetaan)

Online

Some (orgaaninen ja ostettu), Ympäryskuntien sisältömarkkinointi  

Print

Landing page 

Tulosten 
läpikäynti
ja jatko-

toimenpiteet

Yritysyhteistyöt

AVAIN-
PVM:T

Kampanja-
esitys
18.8.

Kunta-
johtajien
kokous
25.8.

Yritys-
tilaisuus
15.9.

Tuotanto
n. 2 vkoa

Trafikointi
n. 1 vko

Konseptia hyödynnetään jatko-
vaiheilla uusien markkinointi-

aktiviteettien kautta aina 
vuoteen 2025.

Jatkovaiheet mahdollistavat uusien
viestikulmien noston sekä 

kohderyhmien tavoittamisen 
monipuolisesti,

laajempaa mediabudjettia hyödyntäen.

Kampanjakokonaisuus jatkuu
aina vuoteen 2025  



Kaikki mukaan?!
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